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Informacja prasowa

Marketing centréw handlowych Apsys Polska wyrézniony na europejskim rynku

W tegorocznej edycji konkursu SOLAL Awards organizowanego przez Europejska
Rade Centréow Handlowych, ktory powrécit po dwuletniej przerwie spowodowanej
pandemia, Apsys Polska zostatl nagrodzony az 5 razy! To najlepszy wynik sposrod
wszystkich polskich zgtoszen.

SOLAL Awards to majacy wieloletnig tradycje, jedyny ogodlnoeuropejski konkurs
wyrozniajgcy najlepsze kampanie marketingowe na rynku centrow handlowych. Wsrod
tegorocznych zwycieskich projektow jest wiele przyktadow kampanii i eventéw, ktore
miaty miejsce lub zostaty zapoczatkowane w trakcie najciezszych pandemicznych
miesiecy jako odpowiedz na potrzeby i oczekiwania lokalnych spotecznosci.

- Dobre i skuteczne strategie marketingowe muszg odpowiadac zarowno na trendy i
wyzwania, ktorych doswiadczajg konsumenci, aby moc zaspokajac ich aktualne
potrzeby, jak i przyciggaC kupujgcych oraz wspiera¢ sprzedaz. Centra handlowe
odgrywajg coraz wiekszg role zarbwno w tworzeniu i animowaniu spotecznych
przestrzeni, jak i budowaniu wspolnych wartoSci. Jako budynki uzytecznoS$ci publicznej
sg elementem spajajgcym lokalng spotecznoSc i kreujgcym odpowiedzialne postawy.
Swiadomi klienci oczekujg zréwnowazonych, zaangazowanych marek. Wazna jest
szczeroSC i spOjnoSC¢ na poziomie dziatan i komunikacji, ale takze wykorzystanie
nowoczesnych i spersonalizowanych Srodkow przekazu, aby w zalewie informacji
konsument wyraznie styszat gfos, z ktorym moze sie identyfikowac - méwi Agnieszka
Tomczak - Tuzinska, Marketing Director Apsys Polska.

Apsys Polska zostat nagrodzony az w 3 kategoriach za 5 zrealizowanych projektow,
w tym az trzy nagrody przyznano todzkiej Manufakturze, a po jednej Posnanii oraz Galerii
Katowickie;.

Pierwszg ziotg statuetke SOLAL otrzymata Manufaktura w kategorii Grand
opening/refurbishment za kampanie towarzyszgcg procesowi modernizacji obiektu. Pod
hastem ,To przechodzi wszelkie wyobrazenie” tddzka Manufaktura przygotowata
wielowymiarowg kampanie siegajgc po niestandardowe $rodki wyrazu takie jak
pocztowki w systemie double vision dla efektu 3D, zawierajgce kluczowe informacje
o projekcie i przysziych pracach, a takze teleskop z wizualng projekcjg i ukrytym
przekazem na fasadzie centrum oddajgcym unikalny charakter transformacji. Do
wspotpracy przy tej kampanii zostali takze zaproszeni znani polscy stand-uperzy, ktorzy
w humorystyczny sposob zachecali do odwiedzania Manufaktury.
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Kolejne ztoto zostato przyznane Apsys w kategorii Strategic marketing za realizacje
opery “Cztowiek z Manufaktury”. To pierwsza na Swiecie plenerowa opera, w ktorej
bohaterem jest miasto i jego wyjatkowe dziedzictwo, zorganizowana we wspotpracy z
Teatrem Wielkim w todzi.

Srebrny SOLAL w tej samej kategorii - Strategic marketing - trafit do Posnanii za
kampanie #Fortheloveofthefuture. Odpowiadajgc na potrzeby klientéw i wdrazajgc
Swiatowe trendy, Posnania przeprowadzita wieloptaszczyznowg kampanie, ktéra
stanowita parasol dla prowadzonych dziatan z r6znych obszardw i koncentrowata sie na
promowaniu 4 aspektéw zrownowazonego rozwoju.

Dwie srebrne nagrody otrzymaty centra zarzgdzane przez Apsys Polska w kategorii
Public Relations. Pierwszg za kampanie PR ,Beboki w Galerii Katowickiej” - jury
konkursowe docenito wykorzystanie bohateréw Slgskich legend i ich potencjatu dla
potrzeb Galerii Katowickiej. Celem kampanii bytlo zaangazowanie mediow, a takze
miasta i regionu w budowanie pozytywnego wizerunku centrum jako obiektu zajmujgcego
sie dziedzictwem kulturowym i kreatywnym miasta oraz zmiane narracji medialnej,
skupionej w pandemicznej rzeczywistosci na pokazywaniu obiektéw handlowych jedynie
w kontekscie miejsc potencjalnego zagrozenia epidemicznego. Drugi srebrny SOLAL w
tej kategorii zostat przyznany ponownie Manufakturze za wielowarstwowg kampanie PR
promujgcg opere “Cztowiek z Manufaktury”. Przygotowania do premierowego spektaklu
trwaty dwa lata, a niekonwencjonalna, intensywna kampania PR i dziatania CSR miaty
na celu kreatywne utrzymywanie zainteresowania o nadchodzgcym wydarzeniu.

Od poczatku swojej dziatalnosci Apsys byt firmg z wizjg i ambicjami, aby realizowac
unikalne projekty i tworzy¢ miejsca wyjgtkowe — zarbwno w warstwie inwestycyjnej, jak
i pézniejszym zarzgdzaniu. Nagrodzone kampanie sg zgodne z celem strategicznym,
ktorym kieruje sie Apsys — tworzeniem wyjgtkowych miejsc, dzieki ktorym zycie
wszystkich staje sie piekniejsze.
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APSYS jest jednym z wiodgcych operatoréow branzy nieruchomosci komercyjnych w Polsce i we Francji. Spotka
realizuje dziatania w segmencie nieruchomosci handlowych, projektach mixed-use, inwestycjach mieszkaniowych oraz
w obszarze zarzgdzania powierzchniami biurowymi. Firma powstata w 1996 roku i dziata jako inwestor, deweloper,
agent ds. najmu, menadzer projektu oraz zarzgdca nieruchomosci.

Wszystkie projekty realizowane sg zgodnie z ideg ,Making cities vibe” — ozywiania przestrzeni miejskiej, kreowania
wyjgtkowych doswiadczen oraz dbania o zréwnowazony rozwoj miast. Apsys Polska fgczy profesjonalizm z
szacunkiem do tradycji, historii miejsca, jego otoczenia oraz odpowiedzialnoscig spoteczng i ekologiczng. Biorgc pod
uwage specyfike danej lokalizacji, tworzy innowacyjne projekty ,szyte na miare”, w harmonii z miastem i potrzebami
jego mieszkancoéw, uwzgledniajgce specyfike danego miejsca, kontekst spoteczny oraz srodowisko naturalne.

Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu i specjalistycznej wiedzy wszystkie dziatania, niezaleznie od wielkosci i lokalizacji
poszczegodlnych nieruchomosci, sg dopasowane do potrzeb klienta.

Do najwiekszych inwestycji firmy nalezg Manufaktura w todzi oraz Posnania w Poznaniu. APSYS Polska zarzadza
obecnie ponad 1 000 000 mkw. GLA w 23 obiektach handlowych zlokalizowanych w 18 najwiekszych miastach w kraju
oraz biurowcem Arkada Business Park w Bydgoszczy i kompleksem biurowym React zlokalizowanym w centrum
todzi. Apsys prowadzi takze inwestycje mieszkaniowg - Solea Mieszkania przy Wyscigach na warszawskim
Mokotowie.
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