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NAJWIEKSZE CENTRUM REGIONALNE NA MAZOWSZU

. . : f" K | g - - : Centrum Janki to jeden z najdtuzej istniejagcych obiektéw handlowych w Warszawie
- . i aglomeracji warszawskiej, a obecnie najwieksze regionalne centrum handlowe na Mazowszu.

RESERVED
ZARA
HalfPrice

WEEVET R anpike N\
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POLSKA

Jedna z najszybciej rozwijajgcych sie
gospodarek w Europie w ostatnich 5 latach.
1/4 PKB pochodzi z kluczowych sektoréw
ustugowych: handlu, transportu, ustug
gastronomicznych i hotelarskich.*

37,726 min™

mieszkancow
5. POZYCJA W UE

2 8-

bezrobocie
2. POZYCJA W UE

1 8 221 USD™™

PKB na mieszkanca

* GUS, 2023; ** GUS, kwiecien 2023; *** Eurostat, luty 2023; **** World Bank, grudzien 2022

POTENCJAL RYNKU POLSKIEGO
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RZESZOW
KRAKOW S19
S1 s7

Centra handlowe nalezgce do Cromwell Property Group
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POTENCJAL REGIONALNEGO CENTRUM JANKI

AGLOMERACJA WARSZAWSKA

Najwieksza aglomeracja w Polsce.
Silnie zurbanizowany i intensywnie rozwijajacy sie
obszar wokdt miasta stotecznego Warszawa.

»~Wyjatkowe miejsce do kreowania i rozwijania idei.
Stanowi wazny wezet sieci europejskich metropolii”.*

WARSZAWA

REGION WARSZAWSKI STOLECZNY

PKB NA MIESZKANCA

204,7-

SREDNIEJ KRAJOWEJ

STOPA BEZROBOCIA

1,4

WARTOSC OGOLNEJ
SREDNIEJ SItY NABYWCZEJ
NA 1 MIESZKANCA

161

SREDNIEJ KRAJOWEJ

CENTRUM §Q JANKI

UDZIAL W KRAJOWYM PKB

17,5%-

SREDNIE MIESIECZNE
WYNAGRODZENIE BRUTTO

SREDNIEJ KRAJOWEJ

WSKAZNIK SItY NABYWCZEJ
DLA HANDLU DETALICZNEGO
NA 1 GOSPODARSTWO
DOMOWE MIESIECZNIE

124,54

SREDNIEJ KRAJOWEJ

Centra handlowe w aglomeracji warszawskiej wg powierzchni

DUZE ® SREDNIE o MALE
powyzej 40 000 m2 GLA 20 000 - 40 000 m? GLA ponizej 20 000 m? GLA

* Strategia "#Warszawa 2030"; ** GfK, listopad 2022; *** GUS, grudzien 2022; **** GUS, kwiecien 2023



Dzieki tatwosci dojazdu Centrum Janki stanowi naturalne miejsce wyboru
do wygodnych zakupdw i réznorodnego spedzania czasu.

» lokalizacja na granicy Warszawy,

» skrzyzowanie tras krajowych S7 i S8,

¢ dogodny zjazd z autostrady A2,

* potgczenie z Potudniowg Obwodnicg Warszawy.

498 tys.

GOSPODARSTW DOMOWYCH

W STREFIE ODDZIALYWANIA
REGIONALNEGO CENTRUM JANKI

LICZBA MIESZKANCOW
W POSZCZEGOLNYCH STREFACH ZASIEGU

A% 124 038

A% 255 579

STREFA 3

@ strREFA1
() STREFA2

STREFA 3

LOKALIZACJA | ZASIEG
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STREFY DOJAZDU

96« 48,8+ +1/5% +25/1«

ODWIEDZAJ:A,C?(CH powyzej S'redniej krajowej STREFA 1 STREFA 2
PRZYJEZDZA SAMOCHODEM PROGNOZOWANA DYNAMIKA PROGNOZOWANA DYNAMIKA
POTENCJAL ZAKUPOWY LUDNOSCI DO 2023* LUDNOSCI DO 2023*

NA 1 MIESZKANCA*

Dane: badania GfK 2020, wzrost ludnosci zwigzany z zakoriczeniem realizowanych inwestycji drogowych i mieszkaniowych, *dotyczy stref dojazdu

CENTRUM §Q JANKI



WIECEJ O NAS WIECEJ O NASZYCH KLIENTACH

PROFIL KLIENTA

58% 3/71at  99%

KOBIETY SREDNI WIEK WYZSZE
WYKSZTALCENIE

37% /2% 46%

2
85 5 0 0 m 1 71 2 O 21 4 2 6 DZIECI PRZYJEZDZA KLIENTOW LACZY
GLA SKLEPOW | PUNKTOW SKLEPOW KAWIARNI MIEJSC SIEDZACYCH W GOSPODARSTWIE Z pOMU ZAPLANOWANE
USLUGOWYCH WIELKOPOWIERZCHNIOWYCH | RESTAURACJI NA FOOD COURCIE DOMOWYM SPECJALNIE ZAKUPY Z INNYMI
NA ZAKUPY AKTYWNOSCIAMI
W CENTRUM
10 SAL 3 151 HIPERMARKET SALA ZABAW MARKET
Z OGRODEM DLA DZIECI Z ELEKTRONIKA
KINO CINEMA CITY MIEJSC PARKINGOWYCH SEZONOWYM UZYTKOWA
o . < .
. 1, PONAD 50 /O LOJALNYCH KLIENTOW »MIEJSCE, KTORE LUBIE” 1/5 MIESZKANCOW CATCHMENTU
e . ) o o , . . . . i ]
[ ] (\1" 1 % SA% TicMODS : \(Cfé % zmienita state miejsce zakupdw na rzecz silna identyfikacja emocjonalna odwiedza regionalne Centrum Janki
F “ o k\y F«UChan N % K a»( /A\P\\ Medmm’kr STARBUCKS regionalnego Centrum Janki lojalnych klientéw najczesciej ze wszystkich warszawskich

le zabaw dla dzieci

centrow handlowych

HalfPrice ClN(E:m arF #M RESERVED QBEE ..k aoan cce A

Great brands Caty dla mafych !
Dane: badanie GfK 2020
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WIECEJ MOZLIWOSCI WIECEJ WYBORU

Regionalne Centrum Janki jest unikatowa destynacjg zakupowa dla klientow
oraz stabilnym otoczeniem dla rozwoju i umacniania pozycji Panstwa marki.

REPREZENTACJA NAJEMCOW WG POWIERZCHNI NAJMU GLA

- Inspiruje blisko 6 min odwiedzajacych rocznie. « Kompleksowa i komplementarna oferta
W' r ponad 170 sklepdw i punktow ustugowych,
: " Zakupowa brama potudniowo-zachodniej Warszawy 6 o
i Mazowsza z duzym zasiegiem oddziatywania. « strefa gastronomiczna Restaurama, A)

s s ROZRYWKA
Utrzymuje i zwieksza konkurencyjnosé oferty

- A « oferta rozrywkowa, o
wobec najwiekszych centréw lifestylowych % /O
zlokalizowanych w centrum i w dzielnicach . .
; L . * hipermarket spozywczy, SKLEPY MODA
mieszkalnych lewobrzeznej Warszawy*. SPECJALISTYCZNE | AKCESORIA

Korzysta z wysokiej sSwiadomosci marki » otoczenie sklepoéw wielkopowierzchniowych,

i lojalnosci klientéw na poziomie poréownywalnym

z zaangazowaniem klientéw stotecznych * wzbogacana na biezaco oferta marek modowych, 2 90/

centréw rodzinnych i modowych*, urodowych oraz wyposazenia wnetrz, (¢
ARTYKULY

Intensywna, wielokanatowa komunikacja « bezposrednia blisko$¢ Ikea Home Park. SPOZYWCZE

marketingowa z wykorzystaniem
innowacyjnych narzedzi.

3% 4%

ZDROWIE
| URODA

GASTRONOMIA

WYPOSAZENIE
WNETRZ

* Dane: badanie GfK 2020
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WIECEJ STYLU WIECEJ PIEKNA

SKLEPY
Z KOLEKCJAMI MODOWYMI

UDZIAL KLIENTOW ROBIACYCH ZAKUPY W SEGMENCIE MODA | URODA PODCZAS

KAZDEJ LUB CO DRUGIEJ WIZYTY ZNACZACO WYZSZY OD SREDNIEJ RYNKOWEJ!* ! O 1 O 1 !

) o, . . .
+20% +27% SKLEPOW SKLEPOW SKLEPOW
MODA OBUWIE Z ODZIEZA Z OBUWIEM Z BIZUTERIA
SREDNIA SREDNIA SREDNIA | BIELIZNA | ZEGARKAMI
RYNKOWA RYNKOWA RYNKOWA

o 5

SALONOW PERFUMERII
SPRZEDAZY | DROGERII
KOSMETYKOW SIECIOWYCH
COUGLAS ‘hebe natura RESSMANN SEPHORA DrMax*
( |
) ' ean O
NEONAIL T for Pax oy oy SORVELLA
, David "L Sl
PUNKTOW APTEKA :
UStUGOWYCH

INGLOT % Silcare’

| = ; N o .
.‘i&-_fl.' E o S
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* Dane: badanie GfK 2020




4
Tehibe

RIYSK

KAKADU

Cate dla zwierzakéw

DUKA flyingtiger

cepenhagen

kM@K  MediaSMarkt

WIECEJ DLA DOMU

©®@Homla 4 2 O/O

KLIENTOW IKEA HOMEPARK JANKI

ODWIEDZILO ROWNIEZ
REGIONALNE CENTRUM JANKI*

14 | REGIONALNE CENTRUM JANKI

WIECEJ SMAKU

RESTAURACJI | KAWIARNI

CENTRUM §Q JANKI

AAAAAAAAAA

BERLIN
J
ouIiMP

COSTA starBucks AKRSAKR

LoDY 0D POKOLEN COFFEE

. &

Domino’s

SaladStory

. @ )
@DlANIASTE | I maglaitlia
——EXPRESS

GELATI CAFFE
KFC

SPHINX' supwAy

RESTAURACJE
SUSHI ROYAL



NAJLICZNIEJSZA GRUPA KLIENTOW CENTRUM JANKI SA RODZINY Z DZIECMI.

WIECEJ: * UDOGODNIEN DLA RODZIN * KOMFORTU RODZINNYCH ZAKUPOW °* MOZLIWOSCI ROZRYWKI ¢ RADOSCI Z PRZEBYWANIA RAZEM

J

WIECEJ DLA RODZIN

10-SALOWE KINO CINEMA CITY

Filmy w technologii 2D, 3D oraz HTF. Klima-
tyzowane sale wyposazone w innowacyjne
technologie projekcji filmow, wysokiej klasy
systemy dzwiekowe i wygodne fotele kinowe.

UDOGODNIENIA DLA RODZIN Z DZIECMI

SALA ZABAW FIKOLKI

Miejsce do nauki przez zabawe dla dzieci

od maluszkoéw do lat 11. Oprocz stale dostep-
nych atrakcji, m.in. zjezdzalni, labiryntu, basenu
z pitkami, animatorzy organizujg imprezy
zamkniete, potkolonie, urodziny, warsztaty.

PROGRAM MARKETINGOWY CENTRUM
Organizowane regularnie na terenie galerii
réznorodne wydarzenia i atrakcje sg ciekawe

i angazujgce dla wszystkich cztonkdw rodziny.

STREFA DLA RODZIN Z DZIECMI NA FOOD COURCIE

Miejsca Wypozyczalnia
parkingowe wozkow

dla rodzin dzieciecych

z dzieémi

* dane: badanie GfK 2020

Pokdj rodzica OpaskKi
i dziecka niezgubki

Miejsce Krzesetka Plac
do podgrzewania
positkéw dla dzieci

dzieciece zabaw

16 | REGIONALNE CENTRUM JANKI

WIECEJ KOMFORTU

W DRODZE

Bezptatny
monitorowany
parking z systemem
zajetosci miejsc

Stacje tadowania
aut elektrycznych

Parking
dla rowerow

Stacja naprawy
roweréw

Stacja benzynowa
Circle K

Urzadzenia
do dezynfekcji rak

Miejsce przyjazne
dla zwierzat

CENTRUM §Q JANKI

INFORMACJA
DLA KLIENTOW

Punkt obstugi
klienta

Infokioski

Facebook

Instagram

Strona www

UStUGI DODATKOWE

UDOGODNIENIA
W ZAKUPACH

Darmowe wifi

Stacje z dostepem
do pradu w strefach
wypoczynkowych

i na food courcie

Karta prezentowa

Zakupy ze stylistka

Maszyny
vendingowe

Paczkomat

Maseczkomaty

Xero druk skan

Wypozyczenie
parasola

Wypozyczenie
wozka dla oséb
Z niepetnosprawnosciami

Wypozyczenie
stuchawek
wyciszajacych

Godziny ciszy

CENTRUM JANKI jest doceniane
przez Klientéw ze wzgledu
na komfort i bezpieczernstwo.

SZEROKIE KORYTARZE pozwalajg

na wygodne poruszanie sie po centrum
z zachowaniem dystansu od innych
odwiedzajgcych.

ARCHITEKTURA BEZ BARIER,
strefa handlowo-ustugowa w catosci
na jednym poziomie z dostepem
Swiatta dziennego.

CZYTELNY LAYOUT GALERII
z widocznym systemem nawigacji i informacji.

WYGODNY DOJAZD | BEZPLATNY DUZY
PARKING to jedno z wielu udogodnien,
ktére czynig pobyt przyjemnym

i bezstresowym doswiadczeniem.



Dzieki wielokanatowej komunikacji marketingowej jestesmy
blisko klientéw na kazdym etapie ich Sciezki zakupowej.

Sitg Centrum Janki jest efektywne wykorzystanie mediow
spotecznosciowych. Aktywnosci marketingowe Centrum Janki
sg nagradzane za innowacyjnosc¢ i skutecznosc.

KOMUNIKACJA DIGITAL

SOCIAL MEDIA NEWSLETTER

0 @ YouTube SMS

NOSNIKI W CENTRUM

STRONA WWW.CHJANKI.PL

SOCIAL COMMERCE

BUTIKJANKI.PL
Pierwsza internetowa platforma zakupowa
centrum handlowego
Blog, Stylizacje

OFFLINE EXPERIENCE

POP-UP JANKI WYDARZENIA ZAKUPY
Miejsce spotkan, W CENTRUM ZE STYLISTKA

inspiracji i metamorfoz Warsztaty, konkursy,
modowych loterie, wystawy

ZINTEGROWANA KOMUNIKACJA

_. ~’——'|}-th

—=l
rrrrr '
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SILNA POZAZAKUPOWA OFERTA

DLA BIZNESU

DLA RODZINY

DLA KLIMATU

Estetyczna strefa coworkingowa wzbogaca
oferte centrum o nowe, poszukiwane przez
klientéw funkcjonalnosci.

¢ Przestrzen dla Biznesu - miejsce
na spotkania biznesowe i do pracy
zdalnej przy laptopie, wyposazone
w budke akustyczng i strefe chillout.

A

=i B N
r;.:_, *4_] ||I
ﬁ .
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Unikalne strefy rozrywkowe i edukacyjne,
Zaaranzowane na terenie centrum i dostepne
bezptatnie dla odwiedzajacych w kazdym
wieku.

¢ Lesne Liliputkowo - rodzinna przestrzen
warsztatowa oferujgca darmowe animacje
dla catych rodzin,

« Wewnetrzny plac zabaw - unikatowy swiat
makro przyrody,

» Jankowa Polana - multisensoryczna strefa
dla dzieci do nauki przez zabawe,

¢ |nsta Przestrzen - miejsce do ses;ji
zdjeciowych z komiksowg scenografia.

Strefa taczaca nature, technologie
i podejscie zero waste.

« Butelkomaty, kosze samosegregujace
i inne urzadzenia pomagajace odzyskad
surowce wtorne, wykorzystujgce
sztuczng inteligencje do efektywnego
gospodarowania odpadami,

» tadowarki rowerowe.




ZROWNOWAZONY ROZWOJ

Odpowiedzialne spotecznie zarzadzanie Centrum Janki jest priorytetem w dziataniach biezacych i dtugoterminowych.
Wypracowana strategia ESG wyznacza nasze kierunki dziatan, zapewniajac zrownowazony rozwodj centrum, jego otoczenia

oraz srodowiska.

WIECEJ DLA WSPOLPRACY

Regularne spotkania z najemcami,

cykliczne szkolenia pracownikow z zakresu wsparcia
i obstugi klientow,

dedykowana platforma internetowa do komunikacji z partnerami,

transparentne procedury biznesowe.

WIECEJ DLA NATURY

Certyfikat BREEAM z ocena Excellent w kategorii

Asset Performance oraz z oceng Very Good w kategorii
Management Performance,

system zarzadzania srodowiskowego ISO 14001,

wsparcie ekologicznego transportu (tadowarki aut elektrycznych,
stacja serwisowa i parking dla rowerdw, przystanek autobusowy

przy Centrum Janki),

dziatanie na rzecz zwiekszania bioréznorodnosci: 11 000 nowych
nasadzen wokodt centrum, domki dla owaddw, kompostowniki,

zarzadzanie funkcjami technicznymi za pomocga zautomatyzowanych
systemdw integrujgcych i optymalizujgcych zuzycie energii elektrycznej,

systemy redukcji zuzycia i odzysku wodly,

segregacja odpaddw dla najemcow i klientdw.
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ODPOWIEDZIALNOSC SPOLECZNA

APS IS

WIECEJ DLA JAKOSCI

Centrum Janki jest objete autorskim programem AT YOUR SERVICE,
monitorujgcym jakos$¢ i zakres obstugi oraz $wiadczonych przez centra
ustug.

Od przystgpienia do programu w 2019 roku centrum regularnie uzysku-
je prestizowe certyfikaty Golden i Premium poswiadczajgce najwyzsza
jakosc¢ dbatosci o klienta, zgodng ze standardami opracowanymi przez
firme zarzadczag APSYS i potwierdzanga co roku przez niezaleznych
audytorow.

W 2022 roku Centrum Janki otrzymato ponownie najwyzszg ocene
100% w kategorii ,,CENTRUM DLA RODZIN Z DZIECMI” oraz powyzej
95% w kategorii ,,ATRAKCYJNOSC CENTRUM”.

CENTRUM §Q JANKI

WIECEJ DLA SPOLECZNOSCI

Ponad 60 wprowadzonych ustug i udogodnien dla rodzin, dzieci,
0s6b z niepetnosprawnosciami, wrazliwych na bodzce dzwiekowe,
a takze dla zwierzat,

spektrum rozwigzan utatwiajgcych dojazd i poruszanie sie po centrum,
ze szczegdlnym uwzglednieniem oséb poruszajgcych sie ekologicznym
transportem,

programy edukacyjne dla klientdw i najemcow oraz warsztaty
dla dzieci ksztattujgce postawy proekologiczne.
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#Auchan

wc

MODA 167 POSH! 21
138 4F 164 QUIOSQUE 132
124 ANABEL ARTO 64 REGATTA 82
25 ANATAKA 112 RESERVED 10
150 BERSHKA 109 SINSAY 58
71 BETTY BARCLAY 151 SIZEER 67
74 BYTOM 168 SKECHERS 145
ZDROWIE | URODA 99 C&A 149 STRADIVARIUS
60 APTEKA DR MAX 135 CALZEDONIA 131 TEZENIS
23 DENIQUE 108 CROPP 76 TRIUMPH DOM |
70 DOUGLAS 56 DIVERSE 52 VISTULA 130
113 DROGERIA NATURA 55 DRESS UNCODE 59 WOLCZANKA 127
61-62 HEBE 165 ELLA BOUTIQUE 169 ZARA 7
103 HOP CHOP 29 ESOTIQ 4
17 JEAN LOUIS DAVID 123 ETAM 100
136-137 KODANO OPTYK 54 GREENPOINT DODATKI 3
15 LYNX OPTIQUE 101 HALF PRICE 24 APART 1268
128 ROSSMANN 5 H&M 125 BY DZIUBEKA 2
141 SILCARE 107 HOUSE 159 CCC 126A
147 SEPHORA 133 INTIMISSIMI 155 DEICHMANN 1
142 STARA MYDLARNIA 152 KAPPAHL 106 EOBUWIE.PL
N4 SUN LOOX 53 LANCERTO 47 JUBILER SCHUBERT
121 THE BODY SHOP 73 LAVARD 122 JUBITOM DZIECI
156 TIME FOR WAX 75 LEE WRANGLER 27 KAZAR 83
79 VISION EXPRESS 1 LEVI'S 57 LILOU 65
84 YASUMI 158 MARTES SPORT 154 LOVISA 139
8 MEDICINE 16 OCHNIK 102
106 MODIVO 120 PANDORA 129
170 MOHITO 111 PUCCINI
153 MONNARI 78 RYLKO
140 NEW YORKER 48 SWISS
148 OYSHO 115 SWIAT ZLOTA
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TIME TREND KULTURA | ROZRYWKA
TOUS 92 CINEMA CITY
VENEZIA 81 EMPIK
VERONA 98 FIKOLKI. SALA ZABAW
WOJAS 174 GAME ZONE SALON GIER
W. KRUK 210 INSTA STREFA
YES 31 JANKOWA POLANA
134 KSIEGARNIA SWIAT KSIAZKI
32 LESNE LILIPUTKOWO
WNETRZA 209 PLAC ZABAW
DUKA
HOME&YOU
HOMLA USLUGI/SERVICE
JYSK 43 CANAL+
KAKADU 37 CEWE FOTOJOKER
LEROY MERLIN 46 CORAL TRAVEL
LUKARNA 34 IN MEDIO
MEDIA MARKT 104 IN MEDIO
TCHIBO 12 ITAKA
TK MAXX 68 ISPOT
16 AUCO.PL KANTOR
40 MISTER MINIT
39 ORANGE
FLYING TIGER COPENHAGEN 13 PLAY
OKAIDI 18 PLUS POLSAT BOX
REBEL ANGEL 38 PRALNIA EBS
SMYK 44 RAINBOW TOURS
TOYS BOX 105 TELAKCES.COM
20 T-MOBILE
163 TRAVELPLANET.PL
35 TUI

N

o S

% WEJSCIE/WYJSCIE

i WINDA

we WC

7 BANKOMAT

i PUNKT INFORMACYJNY

# STACJA DO tADOWANIA
URZADZEN MOBILNYCH

RESTAURACJE | KAWIARNIE

42
90
95
160
208
162
33
87
94
172
88
22
97
96
7
171
93
n8
89
173
86

A. BLIKLE
AKASAKA
BERLIN DONER KEBAP
BOBOQ

COFIX

COSTA COFFEE
CUKIERNIA SOWA
DOMINO'S PIZZA
GRYCAN

INDIAN TASTE
KFC

MAGIA D’ITALIA
MCDONALD’S
OLIMP

PIZZA HUT
SALAD STORY
SPHINX
STARBUCKS
SUBWAY

SUSHI ROYAL
THAI WOK



WYNAJEM POWIERZCHNI HANDLOWEJ

MAGDALENA WYGLADALA
EMAIL: m.wygladala@cromwellpropertygroup.pl
TEL: +48 508 475 760

JUSTYNA PODPORA
EMAIL: j.podpora@cromwellpropertygroup.pl
TEL: +48 507 122 894

MARTA GRABSKA
EMAIL: m.grabska@cromwellpropertygroup.pl
TEL: +48 507 099 747

CROMWELL

PROPERTY GROUP

INWESTOR

Spdtka celowa CH Janki Sp. z o.0.
Zarzadzana przez fundusz CPRF
nalezacy do Cromwell Property Group
Budynek Skylight pietro XXI

ul. Ztota 59

00-120 Warszawa

caoer BN Wanir) el -

www.cromwellpropertygroup.eu

Cromwell Property Group (AXS:CMW) (Cromwell) jest inwestorem i zarzadcg nieruchomosci
dziatajgcym na trzech kontynentach i posiadajacym w swoim portfolio miedzynarodowa baze
inwestorow. Grupa wchodzi w sktad indeksu S&P/ASX 200. Na dzierh 30 czerwca 2022 r. war-
tos¢ zarzadzanych przez Cromwell aktywow w Australii, Nowej Zelandii i Europie siegneta tacznie
7,9 mld euro. Tylko w samej Europie firma zarzadza portfelem projektéw nieruchomosciowych
o wartosci 3,9 mld euro, funduszami i programami obejmujacymi okoto 155 aktywdw i ponad 1600
najemcoéw. Jednym z najwiekszych atutéw Cromwell jest ogromne doswiadczenie na rynku nie-
ruchomosci ponad 223 oséb tworzacych globalng platforme w 17 biurach i w 11 krajach Europy.




