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8 prestizowych statuetek SOLAL Awards w rekach Apsys!

3 ztote i 5 srebrnych to nagrody, ktére zdobyt Apsys Polska w tegorocznej edycji konkursu
SOLAL Marketing Awards. Uroczyste wreczenie nagréd i poprzedzajaca je konferencja miaty
miejsce 17 czerwca w Warszawie. Konkurs przeznaczony jest dla wszystkich uczestnikow rynku
centrow handlowych i szeroko rozumianych projektéw mixed use.

SOLAL Awards to majgcy wieloletnig tradycje konkurs wyrdzniajgcy najlepsze kampanie
marketingowe na rynkach handlowych w Europie, Afryce Potudniowej i Kanadzie. W tym roku
powrdcit po kilkuletniej przerwie w odswiezonej formule. Dzieki rygorystycznemu i rzetelnemu
systemowi oceniania prowadzonemu przez jury, w ktérego sktadzie zasiada 20 czotowych
ekspertéw branzy reprezentujgcych 14 krajow, nagrody przez lata zyskaty wyjatkowy prestiz i
czesto nazywane sg marketingowymi Oscarami dla centréw handlowych.

— Dzisiejszy marketing w centrach handlowych to cos znacznie wiecej niz promocje czy
kampanie sezonowe. To uwazne stuchanie klientéw, sledzenie trenddw i szybkie
reagowanie na zmieniajgce sie potrzeby. Dobrze zaprojektowane dziatania
marketingowe wspierajq zarowno sprzedaz, jak i budujq silng wiez miedzy centrum a
lokalng spotecznoscig. W Apsys patrzymy na marketing jak na narzedzie, ktore nie tylko
napedza odwiedzalnosé, ale tez realnie wpfywa na jakos¢ miejskiej przestrzenii codzienne
doswiadczenia naszych klientow. Kazdy projekt to dla nas okazja do wspodttworzenia
czegos wartosciowego dla odwiedzajgcych, najemcow i wiascicieli — mowi Agnieszka
Tomczak-Tuzinska, Dyrektorka Marketingu Apsys Polska.

W tegorocznej edycji SOLAL Awards Apsys Polska otrzymat az 8 nagréd (trzy ztote i 5 srebrnych)
w 5 kategoriach. Po trzy nagrody przyznano tédzkiej Manufakturze i Posnanii w Poznaniu, a dwie
kolejne trafity do Galerii Katowickie;.

Ztotg statuetke SOLAL w kategorii ,Centre Opening & Refurbishment” otrzymata Posnania za
kampanie otwarcia pierwszego food hallu Apsys - Food Fyrtla w Poznaniu. Kreatywna kampania,
ktora objeta marketing tradycyjny, digital i wspotprace z influencerami sprawita, ze w zaledwie
kilka tygodni od otwarcia Food Fyrtel stat sie nowym centrum lifestylowym i kulinarnym
Poznania. Drugi ztoty SOLAL trafit do Apsys w kategorii CSR za kampanie ,Karetka dla
wczesSniakdw” todzkiej Manufaktury. To wyjgtkowa inicjatywa, ktdra faczac rozrywke z dawka
adrenaliny zintegrowata lokalng spotecznos¢ wokét wspdlnego celu - zakupu pierwszego w
Polsce ambulansu kontenerowego dla Centrum Zdrowia Matki i Dziecka w todzi. Trzecie ztoto
Apsys otrzymat w kategorii , Placemaking” za projekt ,Dogbar w Galerii Katowickiej”. Przy
wspotpracy z psim psychologiem i behawiorystg w strefie gastronomicznej Galerii Katowickiej
powstata pierwsza w centrum handlowym w Polsce, specjalnie wydzielona przestrzen dla
czworonogoéw i ich wiascicieli.
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Dwie srebrne statuetki Apsys zdobyt w kategorii , Tactical marketing”. Pierwszg otrzymata
Manufaktura za catoroczng kampanie prosprzedazowg ,Manufaktura na talerzu”, promujaca
restauracje funkcjonujgce na rynku Manufaktury. W ramach dziatan centrum zorganizowato az
15 rdéznorodnych akcji kulinarnych, wspierajacych dziatanie lokali gastronomicznych. Drugi
srebrny SOLAL w tej kategorii trafit do Posnanii za kampanie 360° ,Serialove Love”
wykorzystujgcg site popkultury i przenoszacg klientdw w sSwiat najpopularniejszych seriali
Netflixa.

Réwniez dwie srebrne statuetki SOLAL jury konkursowe przyznato Apsys w kategorii ,Strategic
marketing”. Pierwszg za zrealizowang w Posnanii kompleksowg strategie komunikacji obiektu,
ktorej fundamentem byto zakorzenienie w lokalnosci. W kampanii wykorzystano lokalne
symbole i kultowe miejsca Poznania, tworzgc oryginalny jezyk podkreslajacy ikonicznosc¢ galerii i
jej zwigzek z miastem. Druga srebrna statuetka w kategorii ,Strategic marketing” trafita do
Manufaktury za kampanie wizerunkowg ,600 obrazéw na 600 lat todzi”. W inicjatywe
zaangazowano artystow z catego Swiata, ktérzy na podobraziach wyprodukowanych na starych
krosnach znajdujgcych sie w Muzeum Fabryki w Manufakturze, stworzyli unikalne prace, ktore
nastepnie staty sie elementem wystaw i wernisazy w przestrzeniach publicznych w poblizu
Manufaktury.

Srebrny SOLAL Apsys otrzymat takze w kategorii CSR za projekt zrealizowany w Galerii
Katowickiej, ktéry pod wspdlnym hastem ,To miasto zielenieje” skupiat inicjatywy promujgce
ekologie, zrownowazony rozwdj i wspdétprace z lokalnymi spotecznosciami. Wsrdd
zrealizowanych dziatan byty m.in.: stworzenie miejskiej farmy, z ktérej plondw mogli korzystaé
klienci centrum, cykliczne zbiérki ubran przez podmioty, ktére nadajg im drugie zycie czy
stworzenie eko-muralu.

- Od zawsze chcielismy tworzy¢ miejsca, ktdre majq znaczenie. Nie tylko inwestycyjnie, ale
przede wszystkim spotecznie i kulturowo. Projekty zarzqdzane przez Apsys to cos wiecej
niz przestrzenie do robienia zakupdw. To zywe, zrédwnowazone miejsca, ktore integrujqg
spofecznosci, inspirujq i zmieniajq codziennos¢ na lepsze. Nagrodzone kampanie sq dla
nas kolejnym potwierdzeniem, Zze obrany kierunek ma sens. Dziatajgc z odwaggq, troskg i
w zgodzie z najwyZszymi standardami, mozemy naprawde wptywac na to, jak wyglgdajq
i funkcjonujg wspdtczesne miasta. JesteSmy wdzieczni za zaufanie jakim obdarzyli Apsys
po raz kolejny nasi partnerzy — Union Investment wtasciciel Manufaktury oraz Savills
Investment Management reprezentujgcy Galerie Katowickq. To dzieki ich otwartosci
mozemy realizowac nowatorskie i niestandardowe dziatania - podkresla Justyna Kur, Vice
Prezeska i Dyrektorka Dziatu Zarzgdzania Nieruchomosciami Apsys Polska.
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APSYS jest jednym z wiodacych operatorow branzy nieruchomosci komercyjnych w Polsce i we Francji. Spétka
realizuje dziatania w segmencie nieruchomosci handlowych, projektach mixed-use oraz inwestycjach
mieszkaniowych. Firma powstata w 1996 roku i dziata jako inwestor, deweloper, agent ds. najmu, menadzer
projektu oraz zarzadca nieruchomosci. Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu i specjalistycznej wiedzy wszystkie
dziatania, niezaleznie od wielkosci i lokalizacji poszczegélnych nieruchomosci, s3 dopasowane do ich specyfiki. Do
najwiekszych inwestycji organizacji w Polsce nalezg Posnania w Poznaniu i Manufaktura w todzi. APSYS Polska
zarzgdza obecnie ponad 700 000 mkw. GLA w 16 obiektach handlowych zlokalizowanych w 12 najwiekszych
miastach. Apsys prowadzi takze inwestycje mieszkaniowe - Solea Mieszkania przy Wyscigach na warszawskim
Mokotowie oraz Ogrody Staromiejskie i Wroctawskie Lofty w centrum Wroctawia. Apsys Polska prowadzi réwniez
foodhall w Poznaniu. Wiecej informacji: www.apsys.pl
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